
הוועד למלחמה  באיידס  
! מהלך גדול–ספק ק טן 



פעי לות  ה וו עד למ ל חמה באיידס

הוועד למלחמה באיידס הוא הארגון הוותיק והרציני ביותר בישראל 

.HIV –הפועל למניעת התפשטות נגיף ה 

:תחומי הפעילות העיקריים של הוועד

מניעת התפשטות של המחלה�

HIVשל אנשים החיים עם , קידום רווחת והגנת הזכויות�

איידס/ HIV -ביצוע וקידום מחקר בסיסי וקליני ב�



הסבי בה השיווקי ת טר ם המ הל ך.  1



  -שינו י  תפ י סתי  
" י צא מהמשוואה" המוות  

,"יצא מהמשוואה"והמוות , מאז שנכנס הקוקטייל לשימוש
:                   חלה ירידה משמעותית בתפיסת החומרה של המחלה

, מחלת האיידס כבר לא נתפסת כמחלה מסוכנת וקריטית
...שניתן להמשיך לחיות איתה, "מחלה כרונית"אלא כ



:השינוי התפיסתי הביא לשינוי הרגלים מסוכן

)                                                        יחסי מין מוגנים(ירידה משמעותית בנקיטת א מצעי זהירות . 1
!HIV נשאות הפונים לבדיקת במספרירידה . 2

!    אדישות ו זלז ול -שינו י  התנהגות    



, יותר ויותר צעירים שלא הכירו את המחלה בשנות השמונים
, מרשים לעצמם להקל ראש בנושא

ולא נבהלים מקמפיינים המבוססים על הפחדה

אסטרטגיות  של ה פחדה כבר לא א פ קטיבי ות



, כבר לא מעניין אף אחד, נראה כי נושא האיידס
 ”Old News“ -האיידס הפך ל. ובמיוחד לא את א מצעי התקשורת

"...נ דה'על האג " האיידס  כבר לא 



: והתוצאות בהתאם



 בי שראלHIVעלי יה במ ספר נשאי  

www.aidsisrael.org.il  של משרד הבריאות ונתו ני ה וועד  למ לחמ ה באיידס  אפידמ יו לגייםי נתונ ים " ע פ



!לא מספ י ק נבדקי ם

*.HIV- מהישראלים מעולם לא נבדקו ל70%-קרוב ל

" מ ותגים"קר  י סקר שנערך  על  ידי הוו עד בשלוש השנים האחרונות  בשיתוף עם מכון המח" ע פ



 גבו ההHIV -ורמת חו סר המודעות  לסט אטוס ה 

,50%-מספר הנשאים בפועל גבוה בכ, להערכת משרד הבריאות
!ממ ספר הנשאים הידועים

:מקור
1981-2008,    תקו פתיא פידמ יו לוגיח "דו , איידס ביש ראל, משרד הבריאות



.מהווים פוטנציאל מסוכן להפצת המחלה, נשאים שאינם מודעים למצבם
!בדיקות איידס הן גורם קריטי במניעת התפשטות המחלה, לכן

הסכנה



 של כלל  הצ יבור  HIV  -ידיעת  ס טאטוס ה 
! היא המפ תח לבלי מת המגי פה



מטר ות המ הלך. 2



מטרות המהלך התקשורתי

:טיפול בגורמים הקריטיים למניעת התפשטות המחלה

 

 HIV -להעלות את חשיבות הגילוי המוקדם של  ה. 1

להניע אנשים לעשות בדיקת  איידס. 2

להחזיר נושא האיידס לתקשורת ולשיח הציבורי. 3



יעדי  המ הלך

:היעד שהוגדר
 במספר הנבדקים  15%גידול של 



הרעיון הגדול. 3



:  הרעיו ן  ע לי ו מ ושתת המהלך
  הספק

המהלך התקשורתי ממח יש כמה בלתי  נסבל   
.  לג בי מצב ב ריאותך!) ו חשש( לחיות  ע ם ספק 



? "הרעי ון הגדול" מה הובי ל  ל פית ו ח 



התובנה  הצרכנית

. א סטר טגיות הפחדה אינן יעילות, מאז שהאיידס מוגדר כמחלה כרונית
שמקיימים יחסי מין מזדמנים                                       , אנשים, עם זאת

.שאולי נדבקו, חיים עם חשש מסוים
. הספק הזה מלווה אותם תמ יד

". נשאר ברקע"הוא תמיד , למרות שהם מנסים להדחיק אותו



" י ום  האיידס  הבינלא ו מי "–ההזדמנות  

.                           בכל רחבי העולם" יום האיידס הבינלאומי"מתקיים , 1.12-ב, מדי שנה
להעלות               , מנצלים יום זה,  למלחמה באיידס בכל העולםהארגונים

.'חשיבות הבדיקות וכד, לסכנת ההידבקות, את המודעות למחלת האיידס

, "יום האיידס הבינלאומי"השנה החליט הוועד למלחמה באיידס לנצל את 
.HIV בדיקות לנושא, והחודש כולו



עקרונות האסטר טגיה השיווקית. 4



, הקמפיין התבסס על המחשה של גורם מטריד ומפריע
המאפיין את חייהם של אנשים שמקיימים יחסי מין מזדמנים 

):בפרט בקבוצות הסיכון הגבוה(
החיים עם ספק 

 החיי ם עם הספק–"  היתרו ן  התחרותי"



...  כל מ י שלא  י ודע–קהל המטרה 

המהלך התקשורתי פנה לכל אדם שקיים יחסי מין לא מוגנים 
ולא נבדק לאחר מכן 



א דישות  וז לזו ל . 1:  המחסומים

 –" לעצום עיניים"הירידה בתפיסת החומרה גורמת לאנשים 
".יהיה בסדר"ומשלים את עצמ ם ש, לא נבדקים, לא דואגים

. ולהזכיר לאנשים שחייבים להיבדק" לנער" הקמפיין בא 



ה פחד. 2:  המחסומים

הפחד מתוצאות הבדיקה�
.ולא להיבדק, גורם לאנשים להדחיק ,הפחד מתוצאה לא רצויה

הקמפיין חשף את הפן הלא נעים של החיים עם הספק,      לכן

הפחד מתהליך הבדיקה�
. פרק הזמן של ההמתנה לתוצאות הבדיקה, בפרט, הבדיקה מלחיצה

 דקות30הדגשנו כי קבלת התוצאות נעשית תוך ,      לכן

הפחד מחשיפת המחלה�
. נשאים פוטנציאלים חוששים מהחשיפה והסטיגמה של מחלת האיידס

.     הדגשנו כי הבדיקות של הוועד למלחמה באיידס הן אנונימיות



Old News.  3:  המחסומים

.אינה מתעניינת ואינה מסקרת , התקשורת אד ישה לנושא
" נדה'על האג"מחלת האיידס אינה 

, חדשני ובולט, ידענו שרק קמ פיין ייחודי
גם את  התקשורת מ אדישותה" ינער"



  בדיקה אנו נ ימית   ו מהירה-מדינ יות   המוצר 

:הוועד למלחמה באיידס מציע, על מנת להקל ולעודד נבדקים

 הוועד למלחמה באיידס הוא המקום היחידי בארץ -בדיקות מהירות �
:שעורך בדיקות מהירות

*  ימים3- ת וך כ-" רגילה" בדיקה מהירה -
 תוך חצי שעה- בדיקה מהירה -

 במסגר ת הוועד למלחמה באיידס הבדיקות             -בדיקות אנונימיות �
אנונימיותהן תמיד 

טרם הבדיקה ובעת קבלת התוצאה -ייעוץ אישי לכל נבדק �

ואינן אנונימיות,  ימים10 התשובה תוך -בדיקות איידס במסגרת קופות החולים ובתי החולים* 



מדינ יות   ההמחרה

,                                בניגוד לבדיקות הנערכות בקופות החולים ובבתי החולים
בשל היעדר סבסוד , כרוכות בתשלום,  הוועד למלחמה באיידסבדיקות

. מצד משרד הבריאות
. היתרון הגדול של הוועד הוא במהירות ובאנונימיות הבדיקות, עם זאת

: עלות הבדיקה
.18לחיילים וצעירים מתחת לגיל ₪ 60 -למבוגרים ו₪ 100 -בדיקה רגילה 

.לחיילים₪ 110 -לסטודנטים ו₪ 120, למבוגרים₪ 150 -בדיקה מהירה 

עבור נבדקים מעוטי יכולת ובבידוק חוץ במוקדי בילוי של קבוצות : הערה
. הבדיקות הן ללא תשלום–הנמצאות בסיכון מוגבר



המדיניו ת ה ת ק שורתית 



" הספק הקטן" קמפי ין  

:  שנקרא ת!) מאוד לא סימפטית(הקמפיין כולו מבוסס על דמות 
". הספק הקטן"

שמכונן בלבו של כל מי שמקיים , הדמות היא האנשה של הספק האמיתי
. יחסי מין לא מוגנים

! הוא בלתי נסבל. הספק הקטן מציק ומטריד
. לעשות בדיקת איידס: אבל יש רק דרך אחת להיפטר ממנו



המסר

.... לא ניתן להימלט מהספק

. נולד ספק ק טן, בכל פעם שאת ה עושה סקס  לא מוגן
! תיפטר מהספק

. עשה בדיקת א יידס מהירה ואנונימית בוועד למלחמה באיידס



!  בולט ו ת גדולה –ספק קטן   

ולשבור את האדישות שלו , את קהל המטרה" לנער"על מנת 
, !)ולעשות זאת באמצעים מוגבלים ביותר(

!בולט, אחר, היינו חייבים קמפיין ייחודי



!לא פריבילגיה, חדשנות במקרה זה היא קריטית
:הוא חדשני בכל פרמטר ופרמט ר" הספק הקטן"קמפיין 

!מהדמות ועד השימוש במדיה



! אבל מצ יק, ספק קטן 

": מטרידה "יישותהוא " הספק הקטן"
) במראה ובקול(הוא דוחה , "נכנס לנשמה", הוא מציק

!והוא לא מרפה



! ספק קטן  אבל חדשני

. קיבל ביטוי ייחודי בכל אחד מאמצעי המדיה" הספק הקטן"קמפיין 
!שלא נעשה מעולם, שיא הקמפיין הוא במהלך רדיו, אבל



תכנון המדיה



 מהלך אחד כולל   –"   הספק הקטן"

: כלל" הספק הקטן"קמפיין 

 TV תשדיר -
 קמפיין רדיו חדשני-

 בעיקר מגזינים– מודעות בעיתונות -
 פעולות שטח-



TVקמפי ין     

הוא החל כשבועיים , קמפיין הטלוויזיה היווה את יריית הפתיחה למהלך
.ונמשך כשבועיים אחריו, לפני יום האיידס הבינלאומי

: כ"סה, כל התשדירים עלו על בסיס מקום פנוי בתקופת המהלך
. בקשת וברשת, 10, 9, 24: בערוצים,  ספוטים368



 קמפי ין  רדי ו  ייח ודי –שיא המהלך  

:שיא המהלך התרחש ביום האיידס הבינלאומי
. עלה בגרסת רדיו אינטראק טיבית" הספק הקטן"קמפיין 

, !) תחנות20(הקמפיין שודר בכל תחנות הרדיו בישראל 
!באותו יום ובאותה דקה, באופן סימולטני



" הטוו יסט הרדיופ ו נ י " –"   הספק הקטן"

: בגרסת הרדיו התווסף לקמפיין אלמנט חדשני
.מהספק" ניסיון המלטות"

: שלא ניתן להימלט מהספק, הלכה למעשה, התשדיר הדגים
הציקה למאזינים ועודדה אותם להעביר תחנה " הספק הקטן"דמות 

).     במטרה לנסות להיפטר מהספק(
". הספק הקטן"הם לא יכלו להיפטר מ, גם כשהעבירו תחנה, אבל

... והבאה, הוא שב והופיע גם בתחנה הבאה
  !)בהן שודר התשדיר בו זמנית,  תחנות20 -ב(



" ר ב ערוצ י"מדיום 

, מהלך ייחודי זה חייב שימוש במדיום שיש בו ערוצים רבים
. להמשיך לשמוע את אותו המסר, אבל, שאפשר לעבור בניהם

:המדיום היחידי המתאים בישראל הוא הרדיו
! תחנות רדיו והתשדיר שודר בו זמנית בכולן20יש בישראל 



!קמפי ין  של ספ וט  א חד בלבד

. שודר בכל תחנות הרדיו בישראל" הספק"תשדיר 

, עלה התשדיר בנקודת הזמן" יום האיידס הבינלאומי "-ב
:שבה הרייטינג ברדיו נמצא בשיאו

).8:00לפני חדשות השעה  (07:59 
 - ביותר המואזנתשהיא , בשעה הזו, מאזיני כל תחנות הרדיו בישראל

!נחשפו לתשדיר



! אירוע  רדיו  חד פ ע מי

: מדובר בשיתוף פעולה ראשון מסוגו
. זו בעצם פעם ראשונה בעולם שכל תחנות הרדיו במדינה משתפות פעולה

למרות  התחרות בין שלוש הקבוצות , זאת
). ל"הרדיו האזורי ותחנות גלי צה, רדיו קול ישראל(



! התגייס ו ת י וצאת  דופן 

הן נרתמו למהלך כה , לא רק ששיתפו פעולה, כל תחנות הרדיו בישראל
...הזמין את מ אזיניהן לעבור תחנה ולעזוב אותן, שלמעשה חדשני וקיצוני

 
, ולא רק זה

" סלוט"השהוא , של דקה לשמונה בבקר" סלוט"ההן נתנו בהתנדבות את 
!היקר ביותר שיש להן



הזדהות ו שותפות   

, תחנות הרדיו הרגישו שותפות אדירה למהלך, באופן טבעי
, לאורך כל היום בראיונות עם ראשי הוועד, וקידמו אותו גם ביחסי ציבור

. שתיארו את המ הלךואייטימים



ע י תונ ות  ו פו סטרים:  מדיה משלימה

: כגוןמגזריים בעיקר במגזינים - עיתונות
MsUse , הפונים לקהילה הגאה-" העיר בוורוד"ירחון  ,

 אתיופיה הפונה לקהילת יוצאי -" קו האופק"

 הופצו בשירותים של ברים ובתי קפה - "עומק התודעה"פוסטרים של 
".אבוט"בשיתוף עם חברת , ההומוסקסו אליתהפונים לקהילה 

 



גודל הת קציב

:                                             היה" הספק הקטן"תקציב הוועד למלחמה באיידס לפעילות �
! שקלים בלבד40,000

.2009-זהו התקציב השנתי הכולל ל

, הטלוויזיה והעיתונות, התקציב כלל את  קמפיין הרדיו�
מ"וקד צ"יחופעילות 

, בית הפוסט, י משרד הפרסום"מרבית העבודה נעשתה בהתנדבות ע�
.'וכוחברת ההפקה והמדיה 

16.11.2008-15.1.2009: משך הזמן אליו מתייחס התקציב�



חלוקת ה תקציב

עיתונות + טלוויזיה 

)כולל הפקה(

30,000₪ 

רדיו

)כולל הפקה(

10,000₪ 

תקציב



מ"הקדמדינ יות   

:  התמקדה במקומות הבילוי של קהל המטרה העיקרימ"הקדהפעילות 
הגלויה של " יחידות 10,000הופצו , בתי קפה וברים בתל אביב, במועדונים

,                                                               )הגלויה הופקה והופצה בהתנדבות" (שלי
. המסר עשה בדיקת איידס אנונימית ומהירה ותיפטר מהספקעם



אביב  מגייס ות   תרומות -מסעדות  תל

 *aidsisrael.org.il ,30.11.2008



  ג י יז ני ידת  לבדיקות  אי ידס במוע דונ י 

ביחד עם פעילי הוועד למלחמה באיידס , MACאמני האיפור של 
, א" בתגייזהגיעו במהלך דצמבר למועדוני , אלעד-וינווהשחקנית שרית 

עלוני הסברה , חילקו לבליינים קונדומים
. שעמדה מחוץ למועדון, והפנו אותם לניידת בדיקות אנונימיות חינם



צ"היחמדינ יות   

הוא בכמות הגדולה , יתרונו הגדול של קמפיין חדשני ויוצא דופן
, שמקבל קמפיין כזה, של  יחסי הציבור והאזכורים במדיה

.שמגדיל פי כמה וכמה את החשיפה לקמפיין



הקמפיי ן   הייחוד י  ז כה לסיק ור  
! בכל אמצעי  התקשורת

, והשימוש יוצא הדופן ברדיו, "הספק הקטן"בזכות הייחוד של תשדיר 
וזכה המהלך לסיקור וחשיפה בכל , יצר המהלך באז ת קשורתי אדיר

! אמצעי התקש ורת
מספר הנחשפים למהלך היה גדול פי כמה וכמה ממספר , כתוצאה מכך

.הנחשפים לתשדיר בפועל



בדיקת איידס  בשידור חי   
) 3.12.2008(ברשת " העולם  הבוקר"

 *aidsisrael.org.il



)30.11.08"  (הרשות השנייה"



"the marker) "1.12.08(



"walla.co.il) "1.12.08(



"mynet.co.il) "1.12.08(



"aidsisrael.org.il) "19.11.08(



 אגודת הסטודנטים בטכניון
"asat.org.il) "30.11.08(



, המהלך החדשני זכה בפרסים בינלאומיים
הזכיות שסוקרו בתקשורת תרמו להגדלת את החשיפה 

. של הועד למלחמה באיידס
.והוועד נהנה מחשיפה חינם, הנושא הופיע בתקשורת שוב ושוב



The One Show (NY)



New-York Festival 

)18.6.09" (גלובס"



Cannes Festival 2009 

"Bizportal) "24.6.09(



The Grand LIA Award

)8.11.09" (כלכליסט"



"nrg.co.il) "8.11.09(



 בעקבות הזכייה 2ראיון בערוץ 
 The Grand LIA Award-ב



יעדים כמ ותי ים של  מהלך הפרסום

                           הוועד למלחמה באיידס לא ערך מחקר לבדיקת מודעות ותפיסות           
. לפני ואחרי המהלך, לגבי מחלת האיידס

, המטרה הייתה להגדיל את מ ספר בדיקות האיידס, במהלך זה
. וזהו הנתון היחיד שעליו יש מעקב



סיכונים בתהליך ודרך הטיפול בהם. 5



... ?  הספק יכ ול  לחו לל   שינו יהאמנם –הסיכון   

. כמניע לשינוי התנהגות" הספק"המהלך כולו מבוסס על 
:  סיכונים2התבססות על הספק בלבד העלתה 

?  אנשים באמת מוטרדים מהספקהאמנם. 1
? מסוגל לחולל שינוי התנהגות" ספק"האם . 2



 שיתוף  פ עולה  קרי טי של  המדיה–הסיכון   

המבוסס שיתוף פעולה , מדובר במהלך מורכב ביותר
.  תחנות הרדיוכלשל 

.היה מפיל את המהלך כולו, אפילו מצד תחנה אחת, חוסר שיתוף פעולה



:  של  קמפ יי ן   הרדיו–  מ י שניסיכו ן 
"כל הביצ ים בסל  אחד"

, של המהלך היה בתשדיר רדיו" מרכז הכובד"העובדה ש
, (!)במהלך יום אחד בלבד , (!)שעלה בספוט אחד בלבד 

.העלתה את הסיכון כי התשדיר לא יגיע לקהל הרלוונטי



!הסיכון  השתלם

, כל תחנות הרדיו נרתמו למען המטרה החשובה, "עבד"הספק 
:והחדשנות והייחוד של המהלך האפילו על הכול

, בישראל ובעולם, המהלך זכה לסיקור תקשורתי אדיר
.שהעלה במאות אחוזים את מספר הנחשפים לקמפיין



תוצאות ה מהלך ולקחים שיווקיים. 6



!הצלח ה  אדירה



  41%עלי יה של  
במספר הנבדקים בחודש דצמבר 

")יום האיידס הבינלאומי"חודש (

                   .                                                                  אביב בלבד-הפועל בתל, המספר מתייחס לנבדקים במרכז הוועד למלחמה באיידס* 
.בשל חיסיון המדינה על פרסום הנתון,  לקבל נתונים על מספר הנבדקים הכלל ארציתניתןלא 



% 24.5 על י יה של -ובהמשך
!  האימפקט  ממשיך הרבה מעבר לחודש האיידס הבינלאומי

 2008- מול רבעון ראשון ב2009-ברבעון ראשון ב

                   .                                                                  אביב בלבד-הפועל בתל, המספר מתייחס לנבדקים במרכז הוועד למלחמה באיידס* 
.בשל חיסיון המדינה על פרסום הנתון,  לקבל נתונים על מספר הנבדקים הכלל ארציתניתןלא 



!  בכמות  הכניס ות  לאתר הו ועד56%עלי יה  



!  מאוכלוסיית מדינת ישראל נחשפו לתשדיר31%

TGI - בבוקר8 שיעור המאזינים לרדיו בכל התחנות בשעה 



!שיא במספר הנבדקים בחודש דצמבר
וגיד ול  שנ תי מ על  המצופה 

24 %+

תוצאות 

רבעון  רא שון  

2009

41 %+

תוצאות  חודש  

2008דצמבר 

15 %+

יעד  

מס פר הנבדקי ם  

)* במרכז הוו עד(

                   .                                                                  אביב בלבד-הפועל בתל, הנתונים מתייחסים לנבדקים במרכז הוועד למלחמה באיידס* 
.בשל חיסיון המדינה על פרסום הנתון,  לקבל נתונים על מספר הנבדקים הכלל ארציתניתןלא 



הכרה ממשלתית

הועד למלחמה באיידס
"מגן שר הבריאות"קיבל את 

למניעת התפשטות המחלה על פעילותו



!  מהלך  גדול–ספק קטן   :   סיכום

, מטר ת הוועד למלחמה באיידס הייתה לשבור את האדישות
, שהתפתחה בשנים האחרונות ביחס למחלת האיידס

.להעלות מחדש את תפיס ת האיום ולהניע אנשים ללכת להיבדק
 

. נדרש מהלך בולט וחדשני, את קהל המטרה" לנער"כדי 

 בין כל תחנות הרדיו בישראל איפשר מדהיםקמפיין ייחודי ושיתוף פעולה 
: את המסר, הלכה למעשה, להמחיש

, נולד ספק ק טן, בכל פעם שאת ה עושה סקס  לא מוגן
!עשה בדיקת איידס ותיפטר מהספק! שאי אפשר להימלט ממנו

 



, אני מודה מקרב לב לכל תחנות הרדיו בישראל"
שמוכיחות את עצמתו של הרדיו 

"בצורה יוצאת דופן, ויכולתו לעשות היסטוריה במלחמה באיידס

ל "גדעון הירש ז
ל הועד למלחמה באיידס לשעבר"מנכ



נס פחים 



:שמות החומרים הפרסומיים

" הוועד למלחמה באיידס-" הספק הקטן " :שם פרסומת  הטלווי זי ה

 הוועד למלחמה באיידס-" הספק הקטן ":שם תשד יר ה רדיו

" הוועד למלחמה באיידס-" הספק הקטן  ":שם המ ודעה
 הוועד למלחמה -" הספק הקטן ""):לעומק הת ו דעה("פרסום גרילה 

באיידס

 הוועד למלחמה באיידס -" הספק הקטן ""):הגלו יו ת של שלי ("מ"קד



:פרטי המועמד

"הוועד למלחמה באיידס ":שם החברה ה מפרסמ ת

 בדיקות איידס–" הוועד למלחמה באיידס ":שם המ ותג או  המוצר

"הספק הקטן ":עסקי-המ הלך הש יוו קי 

מגזר ציבורי ואחריות חברתית, רים"  מ לכ:הקטגור יה

"Y&R/ שלמור אבנון עמיחי  ":שם משרד הפ רסום

16.11.2008-15.1.2009: מת י החל המ הלך הש יוו קי  ומ תי  הסת יים 


