


ארגון  לת ת

 במטרה להעניק סיוע לאוכלוסיות במצוקה 1996לתת נוסד בשנת 
. בארץ ובעולם, ולפעול לצמצום העוני

,  עמותות150י הארגון מחולקות באמצעות "התרומות שנאספות ע
.וארגונים מקומיים למשפחות נזקקות  מכל הארץ



הסבי בה השיווקי ת טר ם המ הל ך.  1



קו הע ו ני   והמחסור במזו ן 

 מיליון בני אדם המצויים מתחת לקו העוני 1.6בישראל �
).2008, המוסד לביטוח לאומי, ח העוני"דו(

, סובלות ממחסור במזון,  משפחות מתוך המשפחות אלו�223,00
ואינן צורכות את  סל המזון הדרוש לקיום מינימאלי בסיסי

)2009לתת , ח העוני האלטרנטיבי"דו(



השפעות  המ שבר הכלכלי : האיום החדש

 כמות התרומ ות קטנה  -מספר הנזק קים גדל 



 ע ליה משמעות ית בדרישת הנז קקים למ זו ן –  2009

העמותות מדווחות על גידול ) 86%(רוב 
29%בשיעור ממוצע של , בדרישת הנזקקים למזון

2009לת ת , ח הע ו ני  האלטרנטיבי "דו:  מקור



!  יר ידה משמעות ית ב תרומות-  2009

,  מהעמותות מדווחות כי בעקבות המשבר הכלכלי65%
, חלה ירידה בכמות התרומות

.שהתבטאה בהפחתת כמות  המזון שחולק לנזקקים

2009לת ת , ח הע ו ני  האלטרנטיבי "דו:  מקור



2009לת ת , ח הע ו ני  האלטרנטיבי "דו:  מקור

השפעות המשבר הכלכלי על פעילות העמותות 



מחמיר" כיס הת ורם"הקרב על  

.  עמותות העוסקות בחלוקת מזון200 -בישראל קיימות יותר מ
.  עמותות לסיוע בתחומים אחרים4,000 -זאת בנוסף לעוד קרוב ל

.ובעקבות המשבר הוא מחמיר, הקרב על כיס התורם קשה



משאבים לגי וס תר ומות  מ וג בלים  

.לתקשר א ת פעילותן, לרוב העמותות בישראל יש תקציב נמוך
.עובדה זו מקשה על יכולתן להגיע לתודעה הציבורית ולגייס תרומות

!הקושי מחמיר,  חשוב–כשכל שקל שיש לעמותה , בשנה של משבר כלכלי



הדרכים המקובלו ת לג יוס   תרומות  
כבר לא אפקטיבי ות  

בשנים האחרונות ירדה האפקטיביות 
. ושל ימי התרמה בטלוויזיה" פרו בונו"של תשדירי 

. הציבור צפה פחות ופחות באירועי התרמה טלוויזיוניים
 10 - ו2זכייני ערוץ , כתוצאה מכך

. חדלו ליצור ערבי התרמה בטלוויזיה



" שקופים"תשדירי העמותות הפכו 
.והיכולת לגייס כספים בדרך זו נמוך הרבה יותר מבעבר



מ טרות ה מה ל ך.  2



מטרות המהלך

,  נזקקים200,000 -התרמת  ארוחת חג ל
באמצעות מה לך עוצמתי ומניע לפעולה



יעדי  המ הלך

200,000מספר ארוחות

2,000,000*כ שווי התרומות"סה

2009יעד מהלך 
)31.8.09-18.9.09(

. תרומות  יש ירות מהמ הלך של הצ יבור הרחב* 
. ותרומ ות ש ל  גו פי ם גדו לי ם, שהצ טברו בהמשך,  לא כולל  תרומ ות נ וס פות



הרעיו ן הגדול.  3



האתגר

השנה אף אחד מגופי הטלוויזיה לא נרתם 
.לערוך יום התרמה או תוכנית התרמה מיוחדת לעניין

.חדשני לגיוס התרומות, היו צריכים למצוא פתרון אחר" לתת"



-שולחנות חג ריקים ממזון 
, ללא צורך במילים, הממחיש מיצג ייחודי

איך עומד להראות שולחן החג 
,של מאות אלפי משפחות בישראל

.החיות מתחת לקו העוני

הפתרון 



? "הרעי ון הגדול" מה הובי ל  ל פית ו ח 



:  התובנה
שוו ה אלף מי לים" מיצג  א חד"

, אפשר לדבר ולספר על העוני והרעב בישראל
מה ממחיש טוב יותר את החוויה הקשה , אבל
של אלפי שולחנות חגיגיים ) העצוב והציני כאחד(מהמראה 

! ?עם צלחות ריקות













ע קרונות ה א ס טרטגיה  השיווקי ת .  4



":   היתרו ן  התחרותי"
  של שולחן חג  ריק   מאוכל האמוצי ו נל יהכוח 

.בתחום גיוס תרומות מזו ן" מתחרות" עמותות 200 -בישראל כ, כאמור
מיקד  א ת רוב המאמצ ים , ארגון לתת, השנה

. למהלך אחד גדול בתקופת ראש השנה
,  של שולחן חג ללא אוכלהאמוציונליהמהלך התבסס על הכוח 

המהלך כלל מיצג ואתר אינטרנט ייעודי  



המ יקום  והרשת, הזמן,     המייצג-השילוב  המנצח 

:נבחרו מספר גורמים קריטיים, מ קסימליכדי ליצור מהלך עם אימפקט 

במקביל ,  אמיתי ואינטרנטי–ענק ויוצא הדופן ,  מייצג חדשני�

)תקופת החגים( התקופה החגיגית ביותר בשנה �

כיכר רבין:  המיקום האס טרט גי ביותר במדינת ישראל להפגנת מחאה�

 המהלךותיקשור שימוש יצירתי ברשתות החברתיות לגיוס תרומות �



  המצב הכלכלי -מחסום 

. פגע גם בחוסנן של העמותות הכלכליות, המשבר הכלכלי כאמור
:בתקופה כזאת הסיכון בכל פעולה לגיוס תרומות גדל

"תקשורתיות" לעמותה יש פחות להשקיע משאבים בפעילויות –מצד אחד 
, להשקעה יהיו פירות נמוכים יחסית–ומצד שני 

.כי פוטנציאל גיוס התרומות קטן יותר



  –מחסום 
" בונ ו-פ רו" החלשות האפקטיביות  של  סרטי 

ותוכניות התרמה , בטלויזיהתשדירי העמותות , לפני שנים, בעבר
. היוו דרך אפקטיבית לגיוס תרומות

: בשנים האחרונות ירדה האפקטיביות של קמפיינים אלו
.ולכולם מסר דומה) מידי(סרט ים רבים " זמן קהילה"במס גרת 

והאימפקט  שלהם נמוך יחסית, לצופה" שקופים"רוב סרטי העמותות , לכן



המדיניו ת ה ת ק שורתית 



: כלל "  א רוחות חג 200,000"מהלך 

 מיצג השולחנות הריקים בכיכר רבין�

 אתר אינטרנט ייעודי למהלך�

� TV -תשדיר המפנה לאתר האינטרנט 

שהוקדש לנושא, גיליון מיוחד של ידיעות אחרונות�

 מודעות בעיתונות�

)וסטימצקי ( פעילות שטח ברשתות השיווק �



מיצג השו לחנות  ה ריקים

.המיצג היווה את יריית הפתיחה למהלך
.במשך שלושה ימים,  שעות ביממה24המיצג פעל ברחבת הכיכר 

,בנוסף לעשרות אלפי אזרחים שהגיעו לרחבת הכיכר וצפו במיצג
: הוא זכה לסיקור תקשורתי רחב במיוחד

.בעיתונות ובאינטרנט, כתבות בטלוויזיה



  –פלטפ ורמה אי נטרנ טית  י יחו דית
" ארוחת  החג הוירטואל ית"

היווה פלטפורמה מרכזית , "ארוחת החג הוירטואלית"אתר ייעודי שנקרא 
). מהפעילות בכיכר רביןsms - שהגיעו בהתרומותלצד (לגיוס תרומות 

העביר את התחושה העצובה של שולחנות החג , כמו המיצג, האתר
: ועודד את הגולשים לפעול מיידית, הריקים

או לפתוח שולחן בעצמו , לכל גולש הייתה אפשרות להצטרף לשולחן קיים
.  10₪באמצעות תרומה של , ולהזמין חברים

 היווה פלטפורמה נוספת לגייס חברים נוספים להשתתף הפייסבוק
!בארוחה הוירטואלית הגדולה אי פעם





קב ל  קוד:  2שלב  2255 - ל smsבא מצעו ת    ₪ 10תרו ם  :  1שלב  

בחר  את  ה שולחן  א ליו תרצה   להצטרף :  4שלב  הזן  את  ה ק וד באתר :  3שלב  



פ  י י חודי " שת-" ידי עות   חברתי"

": ידיעות אחרונות" שיתוף פעולה ייחודי עם
העיתון פרסם כתבות תוכן , החל מיום עליית המיצג, במהלך שבוע

. החדשותבעמודי, ואזכורים של המיצג
 -" ספורט"ועמוד בחדשות " ממון"מוסף , " שעות24"גם מוסף 

.הוקדשו לנושא העוני בישראל



קמפי ין  ט לו וי זיה 

חשף את המיצג והזמין את הצופים להיכנס תשדיר טלוויזיה 
.ולתרום באמצעות פעילות ייחודית זו, "ארוחת החג הוירטואלית"לאתר 

:תשדירים עלו על בסיס מקום פנוי בתקופת המהלך ב
. וערוץ הספורט10קשת ערוץ , רשת



קמפי ין  ע יתו נ ות 

, המודעות התפרסמו בעיתונות היומית על בסיס מ קום פנוי בעיתונים
"ארוחת החג הוירטואלית"אתר האינטרנט  בלפעילותוהפנו את הקוראים 



פ עי לויו ת נו ספו ת 



מבצע אי סוף מז ו ן  ארצי ברשתות השיווק 

גם השנה ביקשנו מהקונים ברשתות לקנות מוצר מזון , כמידי שנה
.שהוצבו ביציאה מהחנות, ולתרום אותו בארגזי האיסוף

 נקודות איסוף בסניפי רשתות 100-המבצע התקיים השנה בלמעלה מ
 one, ויקטורי, טיב טעם, רמי לוי, שפע שוק,  בעירמגה, מגה: המזון

.קניוני ישראל ועוד, BIG –ובמרכזי הקניות 



" סטימצקי"במבצע התרמה 

.1/9/09-30/9/09: בין התאריכים, "סטימצ קי"מבצע ארצי ברשת 
. 2₪במס גרת המב צע כל קונה ברשת הוזמן לתרום לארגון לתת 



גודל הת קציב

.  400,000₪: היה"  ארוחות חג200,000"התקציב למהלך �

 TVקמפיין , מודעות עיתונות, א תר האינטרנט,  התקציב כלל את המיצג�
.מ"וקד צ"יחופעילות 

, בתי פוסט, י משרדי הפרסום"מרבית העבודה נעשתה בהתנדבות ע�
. 'וכוחברות הפקה ומדיה 

31/8-18/9: משך הזמן אליו מתייחס התקציב�



חלוקת ה תקציב

 המוסף המיוחד –ידיעות אחרונות 

)מדיה+הפקה (

300,000₪ 

YKM 

חברת בניית אתרי אינטרנט

25,000 ₪ 

 ₪ 75,000)הפקה(מיצג 

תקציב

. ללא  על ות,  תשדירי הטל וו יז יה  והמודע ות בע יתו נו ת  עלו  על בס יס מק ום פ נו י* 



!  תק שורתי א דירבאזז

,  בכיכר רבין והפעילות הייחודית באינטרנטהעוצמתיהמיצג 
.  תק שורתי אדיר בכל אמצעי התקשורתבאזזיצרו 

! מספ ר הנחשפים למיצג ולאתר היה עצום, כתוצאה



,  התקשורתי כלל את רוב גופי התקשורת בישראלהבאזז
:ולעודד תרומות, שנרתמו לתת במה נוספת למהלך

.העיתונות ואתרי האינטרנט המובילים, ל דרך תחנות הטלוויזיה"מגלי צה



עשרות  כתבות 
בכל א מ צעי ה ת קשורת  בישראל



 -רפי רשף מסק ר את המיצג בכיכר רבין 
)31.8.09(10ערוץ 



:  מזמין את הצופים לתרום ולהשתתף בפעילות נוספתאילדיסאלי 
. רוצים לאכול ארוחת חגהםלהקליט קטע וידיאו בו יספרו עם מי 
)31.8.09( ערוץ הספורט



)3.9.09( ידיעות אחרונות



)3.9.09( ידיעות אחרונות



walla )31.8.09(



ynet )1.9.09(



nana10 )31.8.09(



nrg )31.8.09(
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!ההי ענו ת  היית ה מרשימ ה



: תוך שלו שה שבועו ת בלבד גויסו
!   ארוחות  לחג203,105



!  ח" ש 2,031,050בשווי כס פי ש ל  



, ל א רק  תרם, הציבור
!   המהלךבת ק שורא לא  ל ק ח ח לק  פ עי ל 



Facebook



Facebook



The Marker Cafe )31.8.09(



Facebook )31.8.09(



Twitter





:   לסיכום
ה יית ה ירידה  , 2009למרות שבשנת 

,  בשיעור התורמים  הכללי
הצלחנו  ל גייס  מע ל  ל יעדים  

  !ולאפשר  למאות  אלפים  ליה נות  מארו חת חג



:שמות החומרים הפרסומיים

 ארגון לתת–"  ארוחות חג200,000": שם המ יצג
 ארגון לתת –" ארוחת חג וירטואלית ":פרסום באינטרנט

: שמו ת פרסומ ו ת הטלוו יז י ה
 ארגון לתת –" ארוחת חג וירטואלית "

   ארגון לתת–"  ארוחות חג200,000 ":שם מודעת  ה עיתו נו ת



:פרטי המועמד

" לתת ":שם החברה ה מפרסמ ת
 ארוחות לחג-" לתת ":שם המ ותג או  המוצר

" ארוחות חג200,000 ":עסקי-המ הלך הש יוו קי 
מגזר ציבורי ואחריות חברתית, רים"  מ לכ:הקטגור יה

"Y&R/ שלמור אבנון עמיחי  ":שם משרד הפ רסום
31/8/09 – 18/9/09: מת י החל המ הלך הש יוו קי  ומ תי  הסת יים 


